
2024年安徽省大学生市场调查与分析大赛（研究生组）成绩及拟设奖项

序号 作品名称 团队名称
平均分(去除最

高分和最低分) 省级奖项
是否推荐晋级国赛
(实践赛决赛成绩）

是否推荐国

赛三等奖

1 智慧医疗触“云”可及 数字健康乘“云”而上--基于大数据时代网络文本挖掘及受众需求可视化分析 百川明理队 92.6 省一 是（89）
2 产业为“笔”，绘就和美乡村新画卷——阜阳市吴寨居和美乡村建设影响因素的调查研究 采花菇队 91.8 省一 是（87.5）
3 有“淄”有味，“滨”至如归—淄博与哈尔滨的爆火密码及满意度调查 破浪队 91.433 省一 是（87.833）
4 电商“金扁担”，助农客商共赢：农产品电商顾客导向对顾客契合的影响研究 —以安徽省为例 启明星队 91.4 省一 否（83.667） 是

5 阜阳市消费群体对预制菜的陈述性偏好及风险感知因素研究 我们都对 90.867 省一 是（87.5）

6 绿色先锋——可持续包装市场趋势与消费者洞察 花开富贵队 90.8 省一
是（86.167）

（直接晋级队）
7 奶粉选购大解密：宝宝的小小“胃”拒和家长的大大焦虑 ----基于安徽省婴幼儿奶粉市场调研及消费者决策分析 宥柚奶粉先锋队 90.8 省一 否（85.167） 是

8 探寻心灵远方  行走诗意之路——经济高质量发展背景下旅游现状及影响因素分析 5A级研究生队 90.767 省一 是（88.83）
9 绿色金融助发展，电子支付开新篇——苏州市居民数字人民币使用意愿及推广普及研究 盈动未来队 90.767 省一 是（88.833）

10 “华佗故里处，丛菊显芳姿” ——基于消费者视角的亳菊品牌竞争力及影响因素研究 菊花盈园 90.733 省一 是

11 “预”盘珍馐，不食何为？基于SOR理论的水产预制菜消费市场调研 ——以合肥市为例 干活不累队 90.733 省一 是
12 乡村焕新潮  探究消费升级之源——安徽省农村居民消费升级影响因素的深度研究 小太阳队 90.667 省一 是

13 从“淄淄有味”到“滨滨有礼”--越过流量见本质  新“旅游+”背景下旅游城市发展路径的探究及道路创新以黄山为例 明天就 90.6 省一 是

14 直播带货农扬名，电商助农促振兴——乡村振兴背景下电商直播助农产品购买意愿及相关影响因素调查 圆梦小队 90.067 省一 是

15 谁与争锋？我的工作我做主！---零工工作者工作自主性与任务绩效关系研究 谁与争锋小队 89.933 省一 是

16 “到此一游”不可为，真“研”真“学”取真经—基于安徽省中小学研学旅行发展现状及前景分析 行知团队 89.9 省一 是

17 数字探索，旅行无界——安徽省数字文旅的消费体验和认知度调查 一心只想科研队 89.767 省一 是

18 如何跨越“低生育率陷阱”？——基于三孩政策背景下安庆市育龄群体生育意愿的调查 89.7 省一 是

19 《“联名”虽好，莫要“贪杯”“品牌联名”营销模式现状分析及对消费者购买意愿的影响探究 ——以瑞幸酱香拿铁为例》 立大功汪汪队 89.633 省一 是

20 “香古今醉，天地尽逍遥”——合肥市青年群体的白酒品牌认知及白酒年轻化满意度调研 酒酿风华队 89.533 省一 是

21 买屋“意”得居屋“筑”，处世“碳”无济世“材”—新型建筑材料市场减排潜力与消费意愿的关联调查 明日方舟队 89.467 省二 是
22 中国预制菜驶入快车道  ——合肥地区预制菜消费行为研究 现代主义预制菜消费者研究小队 89.367 省二 是（全国企业命题）

23 三“生”有幸，随心所“育”——合肥市青年三孩生育意愿及影响因素调查研究 青马小队 89.267 省二 是

24 培育现代农业的”领头雁“，点燃乡村振兴的”新引擎“—企业家精神、动态能力对合作社绩效的影响及对策研究 皖方的大雁 89.25 省二 是
25 AI交响曲：ChatGPT与当代用户共舞的市场剖析 ——基于合肥市高校学生调查研究 有没有头发队 89.133 省二 是

26 智能时代，与AI同行——生成式人工智能使用现状及满意度分析 七里香团队 89.1 省二 是

27 市场规律关农圃，价格预测匠心来——大数据时代农产品价格预测可视化分析及行业发展调查 89.1 省二 是

28 友好还是称职？——服务机器人外观拟人化和服务场景对用户协作意愿影响的调查 901小分队 89.033 省二 是

29 少些“碳”息，才能畅意呼吸  ——双碳目标下新能源汽车为绿色发展提供强劲动力 Waldeinsamkeiter 89 省二 是

30 抚宠卫情，医保助行——安徽省宠物医疗保险市场调查 哈基米队 88.967 省二 是

31 蓝牙相伴，“无线”自由——大学生群体对蓝牙耳机偏好分析及消费意愿调查 组，冲之 88.7 省二
32 百万“消费券”，你被“劝”了吗——基于芜湖市消费券发放使用情况的调查研究 追风追日 88.7 省二

33 数字赋能，乡村振兴——基于互联网背景下安徽省农业现代化发展的调查研究 与对方辩友成功配队 88.667 省二

34 “饮料刺客”？ ——3元饮料涨价后消费者行为意愿调查与市场前景分析 饮人入胜 88.667 省二
35 绿色发展的可行解：双碳目标下苏州市数字人民币赋能节能减排的居民认知现状分析与影响因素研究 星星之火队 88.633 省二

36 蓬蒿绕“环”堵,覆园清“塑”绿——基于居民收入视角的塑料垃圾产生及抑制调查 将胜有为 88.567 省二

37 年轻人为何结婚难？——基于婚嫁彩礼视角的调查研究 种子队 88.5 省二

38 智慧引擎：AI与高校青年的双向赋能——关于高校学生对生成式AI的使用调查研究 Champion 88.5 省二

39 助力双碳，智享未来——新能源汽车使用综合评价与购买意愿分析调查 乘风破浪队 88.4 省二

40 绿色建筑理念下建筑垃圾精准管控的模式探索 ——以蚌埠市为例 绿建队 88.333 省二

41 以“旅”兴乡村，以“文”促发展——消费者参与乡村文旅现状及影响因素的调查分析报告 时代少女团 88.133 省二

42 网络博主对国内消费者购买意愿的影响研究 ——以美妆行业为例 养生队 88.1 省二

43 养老“讲究”不“将就”——基于皖浙地区智能居家养老产品认知现状及应用市场调查研究 脱贫不脱发队 87.9 省二

44 速食入万家  共享轻生活——合肥市速食类产品偏好及影响因素研究 开盖即食 87.867 省二
45 一种新型的艾滋病干预模式：微信动员男男性行为人群接受 HIV自我检测的可行性分析 与“艾”同行 87.867 省二

46 “观念一新 家电亦新 生活更新”：新质生产力下消费者对家电以旧换新接受度的调查 ——以安徽省高校大学生为例 曙光队 87.867 省二

47 园丁救助计划——中小学教师压力现状研究 园丁救援小队 87.833 省二
48 这是不能流浪的地球——请用心守护她 守护者团队 87.833 省二

49 粮食安全视角下我国居民对耕地建设与城乡发展之间关系的认知调查 ——以安徽省为例 天天向上队 87.833 省二

50 ”网红城市“再上新，文旅消费”开繁花“—城市文旅消费影响因素及满意度调查分析 让一让我们队 87.733 省二

51 “你”的地谁来种---以蚌埠市农户调查为例 Top 87.6 省二

52 实体店抵御网购冲击的秘诀——胖东来成功模式及其深层动因探究 天天向上队 87.5 省二

53 “欲与桂花同载酒，终不似，少年游”——“文旅热”背景下的旅游意愿及影响因素分析 花儿与少年 87.433 省二



54 高质发展，绿色先行—互联网使用能否以“信”补“行”？—基于农户生态种植采纳决策研究 智信绿耕队 87.367 省二

55 云端农耕，网聚丰年——数字乡村背景下农户参与电商营销意愿的影响因素调查分析 （以阜阳市为例） 耕耘逐梦助农团 87.333 省二

56 “庐边营地，野趣横生”——合肥市公园露营行为发展现状及居民意愿影响因素分析 露营小分队 87.333 省二

57 风华“正”茂，跃跃”预“试——合肥市预制菜市场现状及购买意愿影响因素调研 创能行远
87.167

（方差6.63） 省二

58 精算教育加减法，优化学子成长路——“双减”政策下家长对子女学科教育的新态度研究 三少小队
87.167

（方差13.07） 省二

59 “研”途皆知识，“游”中悟成长--基于合肥市中小学生家长对研学旅游偏好分析及购买决策影响因素调查研究 夏日研研 87.067 省二

60 "南“来”北“往：基于SD的旅游影响因素分析——以哈尔滨为例 一元五次方程组 86.967 省三

61 “她经济”热潮下月子中心的市场发展现状及前景探究 --基于安徽省芜湖市的调研 芜湖她力量 86.767 省三

62 建筑节能降碳、科技智能建造——双碳目标下安徽省装配式建筑和智能建造发展的影响因素调查与分析 在路上 86.767 省三
63 红色旅游助推乡村振兴发展研究 ---基于安徽省安庆市岳西县的调研 乡村振兴小分队 86.767 省三

64 “碳”本溯源、绿色先行--长三角地区居民的低碳消费意愿及实际消费行为调查研究 第一梯队 86.733 省三

65 失能老人长期照护体系的建构路径与对策 --基于全国22省市1208名失能老人长期照护满意度调查 科研先疯队 86.7 省三
66 “权”凭自己做主——安徽省普通高校大学生法律权利意识现状调查研究 维权小分队 86.633 省三

67 血清澈无比  脂少还有你  ——六安市金寨县成年居民血脂异常及其影响因素调查 抑脂保护你 86.6 省三

68 关注教师心理，打牢教育基石——“双减”政策下初中教师职业压力影响因素调查研究 发际线总和我作对队 86.567 省三

69 轻骑风华：探寻骑行情怀与自行车市场风貌 骑行洞察家 86.367 省三

70 幸福不设限——短视频如何点亮老年生活 ZXDY 86.3 省三

71 传承红色文化  绽放红色光芒——红色旅游的消费者偏好与支付意愿研究 星星之火队 86.3 省三

72 小宠物，大市场——基于宠物食品消费者满意度调查及前景分析 你说的都团队 86.2 省三

73 甜蜜传统，新媒体共舞：传统零售行业年轻化营销策略研究 营创先锋团 86.167 省三

74 安徽省数字经济助推乡村振兴的研究 先锋队 86 省三

75 最食人间烟火色，且以美食慰风尘：点燃夜间消费升腾 “烟火气”点燃夜间消费升腾“烟火气”——基于安徽省合肥市淮河路

步行街夜间经济的调查与实证分析
智慧夕阳团队 86 省三

76 “知”山有路,满意为径——知识付费APP用户体验满意度分析与优化策略 美少女战士队 85.867 省三

77 宝宝坐稳“稷”，座椅成“季”存 ——合肥市场儿童安全座椅消费特征与购买行为研究 “座”看风云 85.867 省三

78 路上见识世界    途中认识自己 --短视频对安徽省高校学生旅游意愿与行为的影响分析 无所畏惧小分队 85.767 省三

79 旖旎曲音唤曦光，激荡演唱颂繁荣 -探索后疫情时代安徽省居民对演唱会经济的拉动作用 吉祥三宝队 85.733 省三

80 “读研热的冷思考” ——关于财经类高校读研情况调查报告 帅气的人 85.733 省三

81 “未来已来，慧洞前程”—基于AI革新下的跨行业深度分析与发展建议 十万伏特队 85.733 省三
82 “住”入新活力，“梯”升幸福感——老旧小区加装电梯的可行性研究和实践探索 给密Five 85.567 省三

83 “学”堂在自然，“研”途见真章——凤阳县乡村研学旅游满意度的影响因素研究 幸运KK队 85.567 省三

84 民以食为天，如何“炒香”预制菜 ——关于新一线城市预制菜消费的调查与分析 脱贫脱单不脱发团队 85.567 省三
85 雅致静谧，隐于浮世——民宿市场需求情况及满意度调查报告 雅致静谧队 85.55 省三

86 “悠悠国潮韵，千载华夏风”——文化赋能视域下合肥市民众国潮产品消费与文化推广意愿的分析研究 爱会消失对不队 85.517 省三

87 “碳”寻新路，逐“绿”前行“-双碳”政策下新能源汽车发展现状及购买意愿调查研究 超能路战队 85.433 省三

88 “为什么要吃野生动物？”——基于计划行为理论和规范激活模型对居民野生动物消费意愿影响因素的探讨 爱会消失对不 85.4 省三

89 HPV病毒风云：探究大学生对HPV病毒、疫苗的认知和接种意愿 噼里啪啦 85.333 省三

90 引爆！文旅“元”动力——元宇宙文旅现状及前景调查研究 数据别和我做队 85.267 省三

91 寒冬知我踏雪意，可燃风雪可燃冰——基于SEM模型对滑雪场游客满意度影响因素研究 拨雪寻春 85.033 省三
92 人人有权利，人人享健康—HIV阳性男男性行为者双重污名感知与自杀意念的综合路径分析 零零零 85 省三

93 职向未来：大学生就业意向的探索——以合肥市高校毕业生为例 欣欣向荣队 84.933 省三

94 “微而不弱，短而不浅”——关于网络微短剧传播特征与传播效果的调查研究 我们是一队 84.833 省三
95 零食宇宙：SICAS模型点亮集合式零食店的营销星辰 桃园三结义 84.833 省三

96 运动起来不要“抑”，睡觉才会更安逸——大学生抑郁与睡眠障碍的双向关联研究 ：一项纵向研究 别跟我作队 84.833 省三

97 “编”织梦想，解析未来   —关于大学生考编意愿与市场反应分析 三人争霸队 84.767 省三

98 以“需求拉动”和“供给匹配”助推双循环  ——消费者对国产体育用品购买意愿的市场调查报告 miracle 84.467 省三

99 知茶饮茶，健康常伴—安徽省六安市居民代谢性疾病和饮茶情况的相关性分析 茶益代谢探析队 84.2 省三

100 特色共享，全域拥抱：地域多元背景下的电商直播浪潮 阳光青年 84.2 省三

101 直播网购对消费行为习惯的影响研究 ——基于在校生网络购物行为的调查 加油必胜 84.133 省三

102 二手好物绽新意  绿色消费正当时 加油冲鸭队 84.05 省三

103 深挖城市潜力，把握发展机遇——基于国内大中型城市新质生产力调研报告 BQS队 84 省三

104 光滑洁净，美丽无需遮盖——脱毛产品的市场营销策略及发展前景研究 超越队 83.933 省三
105 舌尖上的“猪”光宝气，品质生活，从新鲜猪肉开始——基于合肥市消费者对猪肉的消费需求及购买意愿研究 大师队 83.9 省三

106 "省时省力“——预制菜市场现状与需求调查报告 健康快乐每一天 83.667 省三

107 既至青春时，何惧婚育迟”——青年群体婚育意愿及其影响因素的调查研究 勇往直前队 83.633 省三
108 颍淮韵剪影，纸间绘春秋——基于阜阳剪纸的非遗发展研究 向光而行队 83.633 省三



109 ”困在时间里的你“-青年大学生对阿尔茨海默病认知现状的调研报告 青云志队 83.533 省三

110 安得广厦千万间，大庇天下寒士俱欢颜  ——住房公积金制度对灵活就业群体社会地位认同与公平感的影响研究 不想排队 83.4 省三

111 减排增效，向绿而行--基于固定和产出  DEA的中国省级碳排放效率评估及影响因素分析 赤铸青年队 83.233 省三

112 “听涛声中见真章”——关于用户对使用讯飞星火的满意度研究 你说的都队 83.033 省三

113 数字经济对乡村振兴的影响及其空间溢出效应 队 82.7 省三

114 “置”之不理，求“闲”若渴——关于闲置经济市场的调查研究 闲来无事队 82.667 省三

115 绿建低碳，筑梦未来——“双碳”目标下建材行业绿色创新动力现状及提升机制研究 绿能筑梦队 82.233 省三
116 住房公积金对居民商业人寿保险购买行为影响研究 卡皮巴拉 82.233 省三

117 大学生消费观念演变研究——纵观大学生消费习惯的演变过程 勇闯天涯 81.467 省三

118 绿色制造，创新增效——基于SBM模型高耗能制造企业绿色创新效率研究 310plus队 81.433 省三


